Voorbeeldbrief directie en ouderraad over sponsoren

Aan: <naam organisatie / instelling>
T.a.v.: <naam geadresseerde>

<adres>

<postcode en plaats>

<plaats>: <datum>

Betreft: dubbel30 Energy Tour en keuze sponsoren
Geachte heer, mevrouw <op naam indien mogelijk>,

Op <datum> zal de dubbel30 Energy Tour onze school aandoen. De dubbel30 Energy Tour is een sportkaravaan die in 2009-2010 langs 52 vmbo-scholen in Nederland trekt en vmbo-leerlingen op een bijzondere en professionele manier laat kennismaken met moderne sport- en beweegvormen. Tevens maken we hen bewust van het belang van bewegen en een gezonde energiebalans. De dubbel30 Energy Tour is één van de activiteiten waarmee NISB (Nederlands Instituut voor Sport en Bewegen) jongeren stimuleert om dagelijks een uur per dag te bewegen en is onderdeel van de campagne 30minutenbewegen. 

Om een dergelijke tour te kunnen organiseren is steun van het bedrijfsleven onontbeerlijk. De dubbel30 Energy Tour 2007-2008 wordt mede mogelijk gemaakt door  sponsoren Mars en Mora en convenant overgewicht als samenwerkinsparter. Deze bedrijven hebben aangegeven zich in te willen zetten voor het terugdringen van overgewicht onder jeugd, en nemen daarin hun maatschappelijke verantwoordelijkheid. Met de deelname aan de ‘dubbel30 Energy Tour’ stimuleren zij jongeren tot een actieve leefstijl, waarbij energie-inname en energy-verbruik met elkaar in balans staan. In de bijlage vindt u per sponsor een uitgebreidere omschrijving van de motivatie voor deelname aan de Energy Tour.
Voor meer informatie over de dubbel30 Energy Tour verwijs ik u graag door naar: www.30minutenbewegen.nl, tabblad vmbo. Mocht u nog vragen hebben over de dubbel30 Energy Tour op onze school, dan kunt u contact opnemen met <naam contactpersoon school>
Met vriendelijke groet,

<naam>

<functie>

<contactgegevens>

Bijlage: Motivatie van sponsors voor de Energy Tour 

Bijlage: Motivatie van sponsors voor de Energy Tour 

De Energy Tour wordt mede mogelijk gemaakt door de financiële bijdrage van twee sponsors. Deze sponsors zetten zich allen op hun eigen wijze in voor een actieve en gezonde levensstijl. Hieronder staat per sponsor beschreven op welke wijze zij hun maatschappelijke verantwoordelijkheid invullen. 
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Mars
Mars is zich bewust van de toenemende problematiek rondom obesitas en de gevolgen daarvan voor de volksgezondheid. Mars gelooft dat genieten van chocolade past binnen een gezonde leefstijl, zolang dit met mate gebeurt. Gevarieerde voeding en voldoende lichaamsbeweging horen de kern van een gebalanceerde leefstijl te zijn. Mars wil het de consument zo makkelijk mogelijk maken om voor een gebalanceerde leefstijl te kiezen. Wij doen dit door te variëren in portiegrootte, ons assortiment aan te vullen met gebalanceerde producten, de verpakking te gebruiken voor informatievoorziening en het stimuleren van bewegen. Onze speciale aandacht gaat uit naar kinderen en jongeren. Daarom maken wij geen reclame voor kinderen onder de 12 jaar en ondersteunen wij bewegingsprogramma's gericht op deze doelgroepen.
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Mora/Ad van Geloven 

Mora/Ad van Geloven streeft een goed evenwicht na tussen eten en bewegen. De producten die Mora / Ad van Geloven produceren en verkopen passen in een normaal eet- en beweegpatroon. Wij begrijpen de situatie en de problemen onder jongeren rondom bewegen en stimuleren een actievere leefstijl van hen. Daarom steunt Mora / Ad van Geloven, samen met andere bedrijven en gemeenten, het initiatief van NISB om bij vmbo-scholen campagne te voeren voor een leefstijl met meer beweging. 

